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N DIZAJN VIZUELNOG
IDENTITETA

Od samog pocetka realizacije pro-
jekta TFakultet vizuelnih umjetnosti
je uspostavio intenzivnu saradnju sa
predstavnicima op&tina Bijelo Polje
i Mojkovac. Zahvaljujuéi toj saradnji,
projekat je bio intenzivno promovisan
medu razliditim ciljnim grupama, pr-
venstveno medu predstavnicima malih
i srednjih preduzeca i proizvodaéima sa
sjevers. lako je inicijalno bilo planirano
da osam kompanija uéestvuje u real-
izaciji projekta, izabrano je njih deset.
To su: Put Gross doo , Farma Moravac
AD, Milka MDK, Eko Meduza doo, Eko
cajevi doo kao I proizvodadi domacde
i organske hrane Stanija Braunovié
Cana, Milija Madzgalj, Nada BlaZevié,
Ljubomir Vukasinovié i Miroslav Medo-
jevié.

Nakon procesa selekecije, odrzani su bro-
jni sastanci sa izabranim ulesnicima.
Studenti su imali priliku da stvaraju u
stvarnom poslovnom okruZenju umjes-
to u virtuelnom kao $to je to ranije bio
sludaj §to im je omogudilo da upoznaju
zelje, potrebe I oéekivanja privrednika i
da osmisle i pripreme knjige grafi¢kih
standard koje su sa jedne strane u sk-
ladu sa ocekivanjama klijenata, a sa
druge strane u potpunosti uskladeni
sa savremenim trendovima u dizajnu.
Cinjenica da su student radili u realnom
poslovnom okruZenju im je takode omo-
guéila da se bolje pripreme za potrebe
savremenog trzZista rada, 3to je jedan
od kljuénih ciljeva projekta. Osim toga,
kontinuirana saradnja sa klijentima
omoguéila je studentima da unaprijede
tzv. meke vjestine- komunikacije, prego-
varanja, rjeSavanja konflikata itd. Tome

je posebno doprinijela éinjenica da su
studenti imali javne prezentacije ra-
dova u Centru za kulturu Bijelo Polje
kojoj su prisustvovali kako predstavni-
ci lokalnih vlasti, tako i predstavnici
privrednika.

N VISUAL IDENTITY
DESIGN

From the beginning of the realization of
the project itself, the Faculty of Visual
Arts established strong cooperation with
representatives of local authorities from
municipalities Bijelo Polje & Mojkovac.
Thanks to that cooperation, the project
was strongly promoted among one of
our most important target groups and
beneficiaries in the same time- medium
& small entrepreneurs and producers
from the North. The process of selection
of was realized together with representa-
tives of local authorities and, although it
was initially planned to choose eight en-
trepreneurs / producers, but finally ten of
them were chosen to participate in the
project. These are: Put Gross doo , Farma
Moravac AD, Milka MDK, Eko Meduza
doo, Eko &ajevi doo as well as producers
of domestic traditional or organic food
Stanija Braunovié Cana, Milija MadZgalj,
Nada BlaZevié¢, Ljubomir Vukasinovié i
Miroslav Medojevié.

After the selection process, the series
of meetings with representatives of en-
trepreneurs were organized. Students
had the opportunity to create and work
in real business environment instead of
virtual in one as before. The strong co-
operation with entrepreneurs/producers
that was established helped them to meet
clients needs, expectations, beliefs and

demands which resulted by creation and
preparation of graphic books of standards
which meet clients expectations and needs
on one side and on the other are complete-
ly in accordance to contemporary trends
and perspectives in graphic design. The
work in the real business environment
prepared students better for modern mar-
ket needs which is one of the main goals
of this project. The continuous commu-
nication with clients improved the stu-
dents ability to communicate in business
environment, to negotiate, to solve the
problems, to deal with conflicts etc. which
reflected on the improvement of their soft
skills. The fact that students presented
their works on public presentation which
was organized in Centre of culture in Bijelo
Polje and was attended by the representa-
tives of medium and small entrepreneurs
and producers from the North that were in-
volved in realization of the project, as well
as the representatives of local authorities
and media also significantly contributed to
the improvement of their soft skills.






NSARADNJA SA

PREDUZETNICIMA

Studenti i profesori fakulteta vizuelnih
umjetnosti intenzivno su saradivali sa
predstavnicima malih i srednjih preduzeéa
i proizvodadima iz opétina Bijelo Polje
i Mojkovac kako bi studenti na najbolji
naéin pripremili vizuelna rjeenja za iza-

brane klijente. U okviru ove faze realizacije
projekta organizovana je posjeta stude-
nata i mentora firmama Put Gross, Eco
Meduza, Milka, Moravac, Eko &ajevi itd,
kao i lokalnim proizvodaéima Staniji Cani
Braunovié, Miroslavu Medojeviéu, Miliji
Madzgalju, Nadi Blazevié, Ljubomiru Vu-
kadinoviéu itd.

N COOPERATION WITH
ENTREPRENEURS

Students and professors of Faculty of Vi-
sual Arts have had intensive cooperation
with representatives of small and medi-
ums entrepreneurs as well as local produc-
ers from Bijelo Polje & Mojkovac. As a part
of this phase of project, numerous visits to
these entrepreneurs and producers were
organized (companies: Put Gross, Eco
Meduza, Milka, Moravac, Eko ¢ajevi ete.,
as well as producers: Stanija Braunovic,
Miroslav Medojevic, Milija MadZgalj, Nada
Blazevié¢, Ljubomir Vukadinovic etc)







N PREZENTACIJA
VIZUELNOG IDENTITETA

Studenti Fakulteta vizuelnih umjetno-
sti Univerziteta Mediteran su u pros-
torijama Centra za kulturu Bijelo Polje
predstavili novi vizuelni identitet malih
i srednjih preduzeéa i proizvodaéa or-
ganske i zdrave hrane sa sjevera. Prez-
entaciji su prisustvovali predstavnici
opstina Bijelo Polje I Mojkovac, kao i
predstavnici firmi koji su uzeli uesée u
realizaciji projekta.

N VISUAL IDENTITY
PRESENTATION

Students od Faculty of Visual Arts pre-
sented new visual identity of small and
medium entrepreneurs and producers
from the North. The presentation was
organised in Center of culture in Bijelo
Polje and was attended by representa-
tives of municipalities Bijelo and Mojko-
vac, as well ad representatives of com-
panies that took a part in realisation od
the project.

CENTAR 74 | CENTRE
OF
KULTURY
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N LJEKOVITO BILJE CANA
ZATECENO STANJE

Firma nosi ime vlasnice firme-
Braunovié¢ Stanije- Cane. Klijent je iz-
razio Zelju da ¢ajevi imaju naziv Cana
po kojem je vlasnica poznata. Firma nije
imala logotip, ljekovito bilje je bilo zapa-
kovano u kese od celofana u kojima su
se nalazile nestandardizovane etikete
sa podacima o nazivu firme, biljke itd.
Kluéna konkurencija je firma “Flores“iz
Mojkovca koja se, osim pakovanjem i
prodajom éajeva, bavi i prodajom ljeko-
vitog bilja.

VIZUELNI IDENTITET

Posto su u pitanju sudene biljke, sam
proces sudenja je posluZio kao inspiraci-
ja. Naziv biljaka na latinskom jeziku je
koristen je ruéni ispis zbog asocijacije
na herbarijume, stare knjige itd. Poseb-
na paznja je posvecéena pakovanju koje
je napravljeno od papira sa prorezom
blago luénog oblika kroz koji se vidi sa-
drZaj. U gornjem dijelu se nalaze stilizo-
vani buketi bilja spremni za suenje i
stilizovani kruziéi, a koji nisu simetriéni.
Njihova boja se mijenja u zavisnosti od
vrste biljke. Za ispis naziva firme je ko-
riséeno autorsko pismo. Naziv biljke je
ispisan éirilicom, a koridten je font je
Myriad Pro &ija boja se mijenja u zavis-
nosti od vrste biljke. Ispod naziva biljke
nalazi se i ru¢no ispisan naziv biljke na
latinskom jeziku.

Jelena Juskovié
Vizuelni Identitet // Ljekovito bilje Cana
2017
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NLOGO PTICICA

Inspiracija za ovo rjeSenje je lasta koja
predstavlja simbol budenja, proljeéa, ra-
dosti, zivota itd. Ova ptica koja je pozna-
ta kao vjesnik proljeéa fascinira svojom
lakoéom, energijom, razraganoséu, cvr-
kutom. Njeno oko predstavljeno kao oko
boga Horusa, drevnog egipatskog sim-
bola zastite, kraljevske moé¢i i dobrog
zdravlja. Naziv firme Cana je oiviten
grandéicama i cvjetovima ljekovitog bil-
ja.

Selma Sijarié
Vizuelni Identitet // Ljekovito bilje Cana
2017







SIPURAK

Listi bubrege i stim
ulife izmokravanje,
pomaie kod bolova u
Belucu, da se zaustavi
unutrainje krvarenje i
redukuje krvarenje kod
menstrualnih ciklusa.

KOPRIVA

Kopriva je najbolja
biljka za fiséenje i po-
baljfanje kevi, Pozitiv-
no djeluje na guster-

atu | pomaie sniZavan-
ju Sefera u kv, Kopri-

va lijedi upale urinar-
nog trakta i stimulira
rad crijeva,

KANTARION

Caj od kantariona se
pije prativ bolova jetre,
stomaka, dijareje i
drugih poremecaja u
organima za varenje.
Majcesce kantarion ko-
ristimo za probleme sa
spavanjem, umaor i gu-
bitak apetita.




SIPURAK
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N IMANJE MEDOJEVIC
ANALIZA ZATECENOG STANJA
Proizvodaé nije imao logotip, zastitini
znak, niti druge elemente vizuelnog iden-
titeta. Glavna konkurencija uzgajivada
aronije Medojevié su ostali proizvodadi u
Crnoj Gori koji imaju sertifikat organskog
proizvodaca ili su u procesu dobijanja is-
tog, kojih je po zvani¢nim podacima dva-
desetak.

VIZUELNI IDENTITET

Polazna ideja bila je da se predstavi
specifitna organska proizvodnja kroz jed-
nostavan crteZ biljke i plodova aronije.
CrteZ aronije se nije mnogo mijenjao kol-
oritom, bojom su istaknuti samo pojedini
djelovi crteza kako bi se pojacao efekat zi-
vosti i soénosti plodova.

Vodilo se raduna da osnovna tipografija
bude jednostavna kako ne bi konkurisala
crtezu. Gazdinstvo Medojevié je ispisano
fontom Century Gothic Regular.

Jelena Jugkovié
Vizuelni Identitet // Imanje Medojevié
2017
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N IMANJE MEDOJEVIC
VIZUELNI IDENTITET

Ideja je bazirana na plodu odnosno grozdu
aronije. Osnovni elemni skice su bobice
aronije i trouglaste forme granéica i listo-
va koje se povezuju i stvaraju elipsoidnu
formu.

Ispisi aronija (Euphemia, velika slova),
Imanje Medojevié i oznaka 100 % organsko
(Tempus Sans) se nalaze u centru pomenute
forme, dok se po ivicama nalaze stilizovani
plodovi i listiéi aronije koji nisu simetri¢no
rasporedeni i kre¢u se u vide pravaca ¢ime
redenje dobija na dinamiénosti.

Zeljko MadZgalj
Vizuelni Identitet // Imanje Medojevié
2017
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N FARMA MORAVAC

BIJELO POLJE

ANALIZA ZATECENOG STANJA

Klijent veé nekoliko godina koristi aktu-
elno idejno redenje koje sadrzi veliki broj
razli¢itih grafiékih elemenata i simbola.
Osim toga, logotip karakteride i prim-
jena razlié¢itih grafickih stilova. Kljuénu
konkurencija firme Moravac predstavljaju
crnogorske firme Goranovié i Franca koje
se bave istom djelatnodéu. Nakon pred-
stavljanja kljuénih nedostataka postojeéeg
idejnog rjedenja, klijent je izrazio zelju za
potpuni rebrending vizuelnog identiteta.
Ohrabruje i &injenica da je klijent izrazio
spremnost za ulaganje u realizaciju kako
ATL, tako i BTL aktivnosti u cilju promoci-
je svojih proizvoda na trzistu.

VIZUELNI IDENTITET

Polaziéte za osmisljavanje logotipa je sim-
bol za funkciju home koji se koristi na
MaC racunarima. Asocijacija pomenutog
simbola na rogove ovna je vodila ka daljoj
razradi. Zbog éinjenice da na pakovanju
konkurentskih firme dominira crvena boja,
izabrane su crna i zlatna boja koje bi ove
proizvode uéinile prepoznatljivim i domi-
nantnijim u odnosu na konkurenciju.

Zeljki Pukié
Vizuelni Identitet // Farma Moravac
2017

farma
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N FARMA MORAVAC
BIJELO POLJE

Ideja je bila naéi motiv koji bi jasno ko-
municirao sa kljuénim ciljnim grupa-
ma i na pravi nadin predstavio kljuéne
konkurentske prednosti pomenute firme
na trzistu.

Idejno polaziste za realizaciju pomenutog
reSenja su uspomene na djetinjstvo, selo,
prirodu itd. Iz tog razloga dominantnu
ulogu u idejnom resenju ima stari farmer
kao jedan od omiljenih likova iz djetinjst-
va, a klju¢ne boje koje su koriéene u logo-
tipu su zlatna i crvena.

U glavnom ispisu je koristen font Bit-
ter-Regular koji svojom jednostavno$éu ne
konkurise grafickim elementima, dok je za
dodatni ispis koriéen font Ballo Chettan
kako bi se napravio kontrast izmedu njega
i samog naziva.

Milena Boljevié
Vizuelni Identitet // Farma Moravac
2017




N VRH SOKOVI 0D ARONIJE
POSTOJECE STANJE

Na postojeéem logotipu dominira planina
obasjana sulevim zracima Zute boje. Na
planini su Zbunovi aronije, a iznad planine
naziv firmr VRH ispisan masnim slovima.
lako rad djelimi¢no zadovoljava graficke
norme i standard, ipak se mora istaéi da
je pomenuto redenje stilski nesredeno, na
njemu je istaknuto previse grafickih ele-
menata i previse je deskriptivan. Klijent
je izrazio Zelju da na novom re$enju domi-
nantnu ulogu imaju ruke.

IDEJNO RESENJE

Klijentu su ponudena tri idejna rjeSenja.
Na prvom rjeSenju dominiraju karakteri
vodéa koji izgledaju ljupko, atraktivno i pri-
mamljivo kao i sami plodovi. Ovakav diza-
jn posebno moZe biti interesantan djeci.
Na drugom idejnom re$enju ispis je raden
velikim slovima, Lucida Sans fontom, dok
je naziv voéa ispisan Lavos Handz fontom.
Ilustracija voéa je ru¢no radena. Naljepni-
ca je uska, suzava se ka vrhu i na zavréetku
pravi blagi luk. Dominiraju pastelne boje.
U tre¢em idejnom reSenju dominantnu
ulogu imaju ruke koje predstavljaju motiv
na kojem je kupac insistirao. Sastavljanjem
dlanova i prstiju lijeve i desne ruke formira
se trougao koji asocira na planinu, a po Zel-
ji klijenta u unutradnjosti je pozicionirano
ivoce.

Selma Sijarié
Vizuelni Identitet // Vrh Sokovi
2017
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N PROIZVOPAC MEDA
IDEJNO RJESENJE

Osnova za logotip proisti¢e iz péelinog
“zujanja” 1 njenog leta. Logotip podsjeéa
na roj pcela u pokretu. Njihovo kretanje je
takvo da nije moguée posmatrati i fokusi-
rati se na jedinku, veé na cijeli roj §to st-
vara fantasti¢an dozivljaj procesa kretanja
golim okom ne moZemo izdvojiti i pratiti
jedinku, veé cijeli roj, a samim tim i os-
jetiti i doZivjeti fascinantnu moé procesa
kretanja.

Dominantnu ulogu ima péela matica koja
drzi pcelinju zajednicu na okupu i sim-
bolizuje snagu i moé jedinstva. Linija koja
se nalazi ispod nje dodatno istie njen
znadaj. Zuta boja zatim simbolizuje med i
kretanje pcele u praveu Sunca.

Na drugom refenju znak je izveden od
oblika saéa koji je po prirodi nerazdvojiv i
sluzi za prikupljanje meda. Na logotipu se
nalaze tri Sestougaona razdvojena oblika
koja svojom pozicijom podjeéaju na let.

Vilka Vuéinié
Vizuelni Identitet // Med
2017




N PUT GROSS
ANALIZA POSTOJECEG STANJA

Na postojeéem znaku dominira elipse Zute
boje u kojoj se nalazi karta svijeta, kao i
ilustrovana ljudska Saka, na kojoj je ispisa-
no proizvodnja, usluga, trgovina. Upravo
i je i naziv same firme izveden od prvih
slova pomenutih rijeéi. Klijent je zadovol-
jan postojeéim rjeSenjem, ali je raspolozen
za redizajn ukoliko bude zadovoljan
ponudenim reSenjem.

IDEJNO RJESENJE

Ideja je nastalo kao asocijacija na naziv
firme “Put Gross“ tj. na prvu rije¢ u nazivu.
Upravo je iz tog razloga slovo P dominan-
tan element logotipa i to dizajnirano na
nadin da podsjeéa na magistralni put sa
strelicama koje ukazuju na pravac kretanja.
Kada je u pitanju ambalaZa ideja je da ona
bude jednostavna, svedena, a opet pre-
poznatljiva i efektna. AmbalaZa je crne
boje, sa bijelim poligonima nepravilnog
oblika, razli¢ite veli¢ine koji asociraju na
kocke Seéera. Na ambalaZi za Seéer u prahu
i kristal §eéer umjesto poligona dominiraju
krugovi.

Marko Pavlovié
Vizuelni Identitet // Put Gross
2017
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N EKO CAJEVI

ZATECENO STANJE

Proizvodaé nije imao razvijenu vizuelnu
komunikaciju.

IDEJNO RESENJE =——
Kada je u pitanju prvo idejno rjeSenje, - . .
gornji dio znaka sastoji se od dva lista eko CO e\/l
koji svojim spajanjem oblikuju Solju dok

se ispod nje nalazi stilizovana tacna. Zbog
razli¢itih podruéja primjene, postoje dva
rjedenja medusobnog poloZaja znaka i ispi-
sa- horizontalni i vertikalni.

Dorde Cirovié
Vizuelni Identitet // Eko Cajevi
2017



N EKO CAJEVI

Kada je u pitanju drugo idejno rjedenje,
prvobitna ideja tokom skiciranja je bila da
logo ima oblik éajnika. Tokom daljeg rada
oblik &ajnika se izgubio i nastao je logo
koji asocira na list.

caev

APA

p ekocajev

Ah

p ekocajevi

Dorde Cirovié
Vizuelni Identitet // Eko Cajevi
2017






N EKO MEDUZA

IDEJNO RESENJE

Ideja za kreiranje logotipa leZi u nazivu i
programu proizvodnje firme, pa samim
tim forma oblika znaka predstavlja svede-
ni oblik meduze i §ljive (voéke), dok je ispis
“EKO”plavom bojom koja asocira na nesto
$to je prirodno, ekologko.

Boja znaka je definisana od tamne ljubi-
Casto-plave ka svjetlijoj plavoj. Sjenke na
logotipu su bijele i svijetlo plave boje. Sto
se tice tipografije, rije¢ EKO je definisana
nebo plavom bojom, dok je rije¢ MEDUZA
definisana tamnoplavom bojom koja blago
vuée na ljubicastu (boja &ljive).

Andrej Soter
Vizuelni Identitet // Eko Meduza
2017

EKO
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N PROIZVODAC MEDA

MADZGALJ

VIZUELNI IDENTITET

Posto je klijent insistirao na zadrZavanju
pcele, uraden je redizajn iste i ponudena su
tri rjedenja u kojima je dominantan upravo
ovaj element. Vesele, razigrane péele pred-
stavljene su u krupnom planu na samoj
ambalaZi, a njihovo kombinovanje sa plat-
nenom tkaninom i magnom na poklopcu,
samoj ambalaZi daju potpuno novi izgled
koji predstavlja savrenu kombinaciju
tradicionalnog i savremenog.

Selma Sijarié
Vizuelni Identitet // Proizvoda¢ meda
Madzgalj 2017




N PROIZVODAC NADA

BLAZEVIC

ANALIZA ZATECENOG STANJA

Firma ima naziov vlasnice firme- Nade
BlaZevi¢ i nema logotip. Na staklenoj i
plasti¢noj ambalazi su zalijepljene nal-
jepnice sa fotografijama salata koje su
izuzetno loSeg kvaliteta, kao i ispisi sa out-
line-om koji ni u kom smislu ne ispunjavaju
graficke standarde. Na naljepnicama se ne
nalazi ni podaci poput sastojaka, gramaze,
nadina ¢uvanja i skladidtenja itd. Ohrabru-
je injenica da vlasnica firme nije zadovolj-
na postojeéim dizajnom i da je spremna za
primjenu potpuno novog rjesenja.
IDEJNO RESENJE

Idejno polaziste i skice za resenje Vodene
boje predstavljaju fotografije povréa. U
zelji da se izbjegnu klasi¢ne fotografije
povréa koje se éesto mogu vidjeti na am-
balazi ovakvih proizvoda, izbor je pao na
konturne linija kojim bi se dobila formu
povréa a zatim se unutradnjost obojana da
sa nekoliko poteza ¢etkicom unutradnjost
oboja. Sto se tide tipografije, u pitanju je
ruéno raden font koji je kontrastan u odno-
su na konturne linije ilustracija, kao i na
samu tehniku tog lazurnog slikanja. Zajed-
no sa ilustracijama, ispis zauzima central-
nu kompoziciju. Naziv firme se nalazi

Salinda Suljevié
Vizuelni Identitet // Nada Blazevié
2017

Wada Blaseric
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N FARMA MORAVAC

Idejno reSenje se =zasniva na primjeni
grafizma i tipografije. Kada je u pitanju
grafizam, u centru paZnje je stilizovano
tele ¢iji izgled na najbolji naéin oslikava za-
dovoljstvo, sreéu i radost zbog boravka na
farmi. Tipografija ispisana na drvenoj ploéi
takode asocira na prirodu, mir, spokoj.

Miljan Miéunovié
Vizuelni Identitet // Moravac
2017
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N EKO MEDUZA

ANALIZA POSTOJECEG STANJE
Postojeéi logotip firme Eco meduza ne is-
punjava u potpunosti graficke standarde.
Simboli meduze i jabuke su iskombino-
vani na previse banalan naéin koji nije u
skladu sa savremenim trendovima u oblas-
ti grafickog dizajna. Uocava se i nesklad u
izboru i intenzitetu primijenjih boja i linija.
IDEJNO RESENJE

Polazna tadka idejnog reSenja je naziv
firme Meduza. U toku samog kreativnog
procesa meduza je stilizovana kako bi se
dovela u neposrednu vezu sa proizvodima
koji ¢ine proizvodni portfolio kompanije.
Slova su ru¢no ispisana, prilagodeni formi
logotipa.

Luka Zarié
Vizuelni Identitet // Eko Meduza
2017
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