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Sadrzaj:

- Analiza Postojeceg stanja
Postojeci logo
Primjena Postojeceg loga
Osvrt na konkurenciju

- Predlog novog Loga
Inspiracija i idejno polaziste
Graficko rjeSenje u pozitivu i negativu
Graficko rjeSenje u koloru
Dodati graficki elementi
Predlog etiketa i pakovanja

- RjeSenje zastitnog znaka VARIJANTAII
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Analiza postojeceg stanja:
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-Klijent ve¢ nekoliko godina koristi prikazano
rieSenje, prije njega je bilo razliCitih varijacija.

-Sustina prikazanog dizajna je asocijacija na
=, SINCE \== zdrave domace proizvode. Medutim ukonponovana
et je velika koli¢ina grafiCkih elemenata i simbola.

-Sa druge strane koriSceni su razliciti graficki
stilovi.

- Klijent planira proSirenje kanala distribucije i
nastup na novim trzistima.

- Kijent planira ulaganje u pravcu povecanja
“‘Brand awareness” kod kupaca upravo o porjekliu |
kvalitetu mesnih I mlje€nih proizvoda.
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- Kijent planira investiranje u ATL&BTL kanale

7 swen N\ komunikacije | promocije.
| pomaci |
B||eI|LJJ ngrlr e, ‘gri% Gora “-..___E’RO 1ZVO DI/
tel. 069)015-011

- Kijent je spreman za re-brandig | isvjeZzavanje,
unaprjedenje cjelokupnog vizuelnog identiteta.

MLECNI PROIZVODI
-koz;ji sir
- kravlji sir
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SVIEZE MESO

- jagnjetina

- teletina

- junetina

- jaretina

SUHOMESNATI PROIZVODI
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Analiza stanja na trzistu i konkurencije:

MESNA INDUSTRIJA

Analizirajuéi situaciju na trzistu moze se zakljuciti
da Farma Moravac zaostaje kada je rije€ o vizuelnom
identitetu. Sa druge strane kvalitet proizvoda koje
Moravac plasira na trziste je vjerovatno na vecem
nivou. Brendovi koje mozemo pogledati na ovom
slajdu imaju vec izgraden imidz i jasno definisan
vizuelni identitet u koji se ve¢ godinama ulaze u
smislu promocije.

Great Taste Since 1086

RO

e G Coenes Konkretno za kompaniju Franca iz Bijelog Polja
2 ! = 2 FRANCA kompletan vizuelni identitet radi renomairana
. . FRANCA agencija iz Srbije. Ovo preduzece je prije 7 godina
= ivrSilo re-branding iz Mesopromet u Franca. Ova
tranzicija je pokazala znacaj unaprjedenja vizuelnog
identiteta te je kompanija za manje od 2 godine
gotovo udvostriila plasman na trzistu i povecala
izvozne koliCine.

Ambalaze kompanija Goranovi¢, Madii Franca su
dizajnerski veoma konkurentne evropskim

MARTEX brendovima koji se bave istimili sliénim djelatnostima.

CETINJE Posmatraju¢i njihove proizvode u policama jasno
moZzemo prepoznati svaki brend po na osob.

CO"W"J’ Sa druge strane njihova ambalaza je mozda i
previse savremena-moderna-evropska $to
potencijalno moze da odbije kupce preferiraju
domace, crnogorske, tradicionalne, ekoloSke

i&l TESANLNET proizvode.

ME sHA INDUST RiJA

Farma Moravac upravo potenciranjem Domace,
Ekolosko, Tradicionalno, Crnogorsko ima ozbiljan
potencijal na Crnogorskom ali i regionalnom trzistu.

Ovaj pristup pored poslovne strategije neophodno
je inkorporiratiiu vizelni identitet preduzeca.

[nsccions]
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Inspiracija i polazni osnov

Graficki lenement prikazan sa strane je polazni
osnov ion je osnovnainspiracija. Dakle ovaj simbol se
koristi u MAC raCunarima kao dugme za home. Jako
je primjenjiv u paternima ali ovi krugovi su me
inspirisali na rogove ovna te je do njega nastala dalja
razrada.

U predhodnom slajdu u kome je analizirana
konkurencija primjetno je da preovladava crvena
boja. Samim tim Farma Moravac u novom re-dizajnu
mora izabrati svoje, drugacije, prepoznatljive boje.

MORAVAC

MORAVAC
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GRAFICKO RJESENJE ZASTITNOG ZNAKA | LOGA

LOGO

farma PREDLOG LOGAIZASTITNOG ZNAKA.

- ISPISMORAVAC JE RUCNO PRAVLJEN DOK
JE OFICIJELNATIPOGRAFIJAFIRME irisUPC
o o KOJIM JE ISPISANO FARMA.
- ZASTITNI ZNAK KOJI NAZIVAM GLAVA OVNA
JEVEOMAPREPOZNATLJIV I JEDNOSTAVAN.
-POREDENJE SA DRUGIM ZASTITNIM

ZNAKOVIMA U SMISLU JEDNOSTAVNOSTI
PREPOZNATLJIVOSTI I PAMTLJIVOSTI

LOGO
MORAvAC & @ &F ¥
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ZASTITNI ZNAK
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DODATNI GRAFICKI ELEMENTI U PRIMJENI
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DODATNI GRAFICKI ELEMENTI U PRIMJENI
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DODATNI GRAFICKI ELEMENTI U PRIMJENI
ETIKETE-AMBALAZA

MORAVAC

OVCIJE MESO
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DODATNI GRAFICKI ELEMENTI U PRIMJENI
ETIKETE-AMBALAZA
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ZASTITNI ZNAK 2
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ZASTITNI ZNAK 2

LOGO

farma PREDLOG LOGAIZASTITNOG ZNAKA.

- ISPISMORAVAC JE RUCNO PRAVLJEN DOK
JE OFICIJELNATIPOGRAFIJAFIRME irisUPC
o - KOJIM JE ISPISANO FARMA.
- ZASTITNI ZNAK KOJI NAZIVAM GLAVA OVNA
JEVEOMAPREPOZNATLJIVIJEDNOSTAVAN.
-POREDENJE SA DRUGIM ZASTITNIM

ZNAKOVIMA U SMISLU JEDNOSTAVNOSTI
PREPOZNATLJIVOSTI I PAMTLJIVOSTI
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ZASTITNI ZNAK 2
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